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 תוכז תודוקנ 2

 תויעובש האצרה תועש 4

 ויתורטמו סרוקה רואית

 דוסיה יגשומ לש הריקס תועצמאב "תיקווישה הפשה" גצות סרוקה ךלהמב .תילוהינ טבמ תדוקנמ קווישה םוחת תא רקוס סרוקה
 ןוידה .םוחתב רתוי םימדקתמ םיסרוקב םיחותינו תובחרהל ירשפא סיסב םיווהמ ולא תוסיפתו םיגשומ .קווישה םוחתב תויסיסבה תוסיפתהו
 יגוסב "קוויש תינכות" תריציל תורושקה תוטלחה תלבק טרפבו ,תילוהינ תוטלחה תלבק תרגסמ לע שגד תמיש ךות השעי םיגשומב
    B2B. ה םוחתב ןהו C2B ה םוחתב ןה )ב"ויכו םייגולונכט םירצומ ,סיטידומוק( םינוש םירצומ
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 הדימל ירצות

 :טנדוטסה לכוי החלצהב סרוקה םויס םע

  .תיקסע היגטרטסא חותיפל ותמורתו םינוגראו תורבחב קווישה דיקפת תא ןיבהל .1

 .םילכו תוירואית ,םיגשומ ,תיקווישה הפשב טולשל .2

  .תיתרוקיב הבישחו תיטרואית הקמעה ךות תויקוויש תויצאוטיס גיצהלו חתנל .3

 .לעופל ןאיצוהלו קוויש תוטלחה לבקל .4

  

 יפוסה ןויצה בכרה – סרוקב הכרעה יכרד

  תורעה םיכיראת הלטמ זוחא

 הליעפ תופתתשה רטסמסה ךרוא לכל סרוקב תפטוש הדובע 20%

20% Marketing Case Study 1 הצובקב םיטנדוטס 4-5 4.9 ה דע השגה 

60% Marketing Case Study 2 הצובקב םיטנדוטס 4-5 20.9 ה דע השגה 
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 :סרוקה לש םידומילה תינכות

 

 סרוקה רפסב האירק אשונ ךיראת

 3 ,2 ,1 תיקווישה הביבסה חותינ ,קווישב דוסי יגשומ 1/8

 5 ,4 םינכרצ תוגהנתה 8/8

 6, 7, 8 (STP)  בוצימו ,הרטמ קוש תריחב ,חוליפ 15/8

 תרושקת ,(Product) גותימו םירצומ :קווישה ליהמת 22/8
 9, 14, 15, 16 (Promotion) תבלושמ תיקוויש

 11, 12 (Price)  הרחמהו (Place) הצפה יצורע :קווישה ליהמת 29/8

 ןיא התיכב ןויד :1 הרקמ רקח  5/9

 ןיא הקיתא ,חרוא תאצרה ,תיתרבח תוירחא 12/9

הכרעה עובש :2 הרקמ רקח 19/9  ןיא 

 .סרוקה תינכות תא המ תדימב תונשל הלוכי םיחרוא םיצרמ לש העפוה .םייונישל סיסב הניה תינכותה *
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 סרוקה תוינידמו סרוקה תובוח

 

 )יפוסה ןויצהמ 20%( סרוקב תפטוש הדובע

  .דמלנה רמוחב טנדוטסה תואצמתה תא םדקת סרוקה ךלהמב תפטוש תופתתשה

 

 )יפוסה ןויצהמ 1 )20% (Case Study) הרקמ רקח

 ריבסיו קושב הרבח לש יתימא הרקמ גיצמ רשא טסקט אוה הרקמה רקח .קווישה םוחתמ הרקמ רקח לע הדובעב תוסנתה
 .בתכב תוחותפ תולאש רפסמ לע ונעיו ,הרבחה ת/להנמ ילענב םמצע תא ומישי םיטנדוטסה .הרבחה לש רגתא וא ישוק
 השגהה .לדומב םסרופי הרקמה רקח .הרבחה תלהנה לש תונוש הבוגת תויורשפא ןוחבנו הרקמה רקחב ןודנ ,התיכב
  .םיטנדוטס 4-5 לש תוצובקב תושגהה .)םידומיל תינכות ואר( התיכב ןוידה דעומ ינפל םוי דע לדומב

  :הרקמ רקחמ לש אמגוד

https://cases.open.ubc.ca/doves-real-beauty-campaign-body-positive-promotion-or-genderwashing/ 

 

 )יפוסה ןויצהמ 2 )60% (Case Study) הרקמ רקח

 .הרבחה לש רגתא וא ישוק ריבסיו קושב הרבח לש יתימא הרקמ גיצי הרקמה רקח ,בוש .קווישה םוחתמ הרקמ רקח
 ואר( הכרעהה עובשב לדומב השגהה .לדומב םסרופי הרקמה רקח .בתכב תונעל שי ןהילע תוחותפ תולאש רפסמ ולאשיי
  .םיטנדוטס 4-5 לש תוצובקב תושגהה .)םידומיל תינכות

 

 םידחוימ םיכרצ םע םיטנדוטסל תומאתה

 תומאתהב ןודל ידכ רטסמסה לש ןושארה עובשב סרוקה תווצ םע רשק רוציל םישקבתמ םידחוימ םיכרצ םע םיטנדוטס
 .תושרדנה

 
 
 

https://cases.open.ubc.ca/doves-real-beauty-campaign-body-positive-promotion-or-genderwashing/
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  האירק רמוחו דומיל ירפס

 הבוח

 .החותפה הטיסרבינואה תאצוה ,רלק ןיווקו רלטוק פיליפ .)2020( תילארשיה הרודהמה – קווישה לוהינ

 לע בכעתנ אל ןכלו תיסחי רצק ןמזב בר רמוח סרוקב םיסכמ ונא .הז רפס לע ססבתמ סרוקב םיסכמ ונאש רמוחהמ קלח
 רבודמה לש רתוי הקומע הנבהב עייסת וז האירק .םייטנבלרה םיקרפה תא אורקל םישקבתמ םיטנדוטסה .התיכב טרפ לכ
 .תמכסמה הדובעה תנכהבו התכב

 תושר

- Does Advertising Actually Work? (Part 1: TV) 
 https://freakonomics.com/podcast/does-advertising-actually-work-part-1-tv-ep-440/ 

- Does Advertising Actually Work? (Part 2: Digital)   https://freakonomics.com/podcast/does-
advertising-actually-work-part-2-digital-ep-441/  
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